
cAc NHAN TO MARKETING DIA PHUONG TAC DONG 
DEN THU HOT DAU TllTAI TiNH DONG THAP . 

• 
NGUY~N GIAC TR( 

Nghiin cli'u nciy thlfc hi~n khOo sdt 220 nhO i16u hftrong va ngoili tlnh D6ng Thdp 6e'x6c tffnh vO 60 lllilng 
S nht'in tO thupc marketing dfa phllmig tdc 6png 6€n thu hUt 66u tlltrin r1fa bdn 11nh g6m: ((J sl! h(I t6ng 
hO t~ doanh nghi;p; Chi 69 chinh sdch va dfch V¥ cOng ciia 6ja phlldllg; MOi trifling s6ng vO /Om vi~ 
Ngu6n nhdn life; Kinh cung ctfp thOng tin. TU kit qud nghiin alu, btli viit di xu6t m9t sO hilm f chinh sdch 
nhrim dily m(lnh thu hUt 66u tll tren 6ja bOn tlnh DOng Thdp trong thili gian tbi. 
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This study suroeys 220 investors inside and outside 

Dong Thap province to identify and measure five local 

marketing factors affecting investment attraction in the 

province including: Business support infrastructure; 

Policies and local public services; Living and working 

environment; Hu1nan resources; Information provision 

channels. From the research results, the article proposes 

policy implications to pro1note investment attraction 

in Dong Thap province in the coming time. 

Keywords: Local marketing factors, investment attraction, Dong Thap province 

Ngiiy nh¢n biii: 7/11/2022 
Ngiiy hoGn thifn bien t(ip: 22/11/2022 
Ngrly duy¢t diing: 28/11/2022 

Gi6'i thi~u 

DOng Th<ip nhi'eu ni'im li'en dt'tng trong danh s<ich 
d5.n d'fiu CU.a ca nu6c v'e chi s6 ni'ing h_rc C<_lnh tranh, 
ht? thffng cac ca quan hanh chinh clla Tinh cling 
thuQc tOp d5.n d'au ca nu6c ve mUc dQ s~n sang Ung 
dl,lilg c6ng nght? th6ng tin. MQt trong nhiing nh.3.n tO 
quan trong dam bao cho doanh nghit?p yen tam Oau 
tu va ph<it trien liiu dai tren dia ban tinh DOng Th<ip 
tht'ri. gian qua Ia nguOn h_rc lao dQng dOi dao, v6i diin 
sO g'an 1,7 trieu diin ma da ph'an Ia lao dQng tre. Tuy 
nhien, theo d<inh gi<i clla UBND tinh DOng Th<ip, 
tlnh hinh thu hilt d'au tu trong va ngoai nu6c t&n 
dja b.3.n Tinh trong thi:'ri gian qua v5.n cbn nhi'eu h<;tn 
ch€, cac ho<;tt dQng kinh te' dOi ngo<:ti cbn ye'u, thu hUt 
vOn d'au tu FDI chua dang ke' va quy m6 nh6, so v6i 

cac tinh DOng b5.ng s6ng Ctru Long nhu tinh Long 
An cbn ra't h<;tn ch€. 

Vi v~y, cte' c6 the' d.;it mvc tieu huy dQng vOn de' 
d'au tu ph<lt trie'n nhu mvc tieu cUa Tlnh d5 cte ra, c6 
ra't nhi'eu viec tinh DOng Tuap c'an phai Jam, trong 
d6, va'n cte nghien cUu, v~n d1,1ng c<ic nhiin tO 
marketing dia phuong de' xiiy dvn.g hl.nh anh dia 
phuang va thu hUt d'au tu trong va ngoai nu&c 
mang tinh ca'p b<ich. 

Cd si:J IY thuye't va phu'o'ng phciip nghien cUu 

Ca s(J Ii thuy€t 

Khdi nifrn va cdc l!f thuy&l v'e marketing dja phuong: 
Marketing dia phuong (Marketing Places) duqc 

dinh nghla Ia viec thie't l~p hinh anh ve mOt dia 
phuong d@' th6a man nhu c'au cU.a nhiing thj truOng 
mvc ti€u. Trang d6, thi tnn'mg m1,1c tieu cUa marketing 
dia phuong chfnh Ia nhiing kh8.ch hlmg ma c<ic chU 
th@' tam marketing dja phuong hu6ng de'n, bao gOm: 
Du kh<ich tham quan du lich, cu dful v.3. ngubi lao 
dQng, cac nha Oau tu men c6 va nh.3. Oau tu tU noi 
kh<ic, th:j truOng xuat khfi'u (Kotler v.3. cQng Sl,1', 2010). 
ve vl m6, cac nh.3. marketing t~p trung vao vai trb cUa 
marketing ph<it tri.@'n kinh te' cUa mQt quOc gia, mQt 
dia phu·ong (Reddy vii cQng Sl,1', 1994). 

Theo Kotler va cQng Sl,1' (2010), marketing dja 
phuong kh6ng chi hi@'u ta hanh dQng truy'en th6ng 
qu<'ing b<i cho dja phuong d6, ma marketing dja 
phuong cbn hu6ng t6i vi~c t.;io l~p mQt dja phuong 
nhim th6a man nhu c'au cU.a thj truOng mvc ti@u. 
C8.c nha Jam marketing dia phuong phcl.i ti;lO ra duqc 
nhiing "san pham" dia phuong hap d.in, th6a man 
duqc nhu c'au cUa kh<ich h.3.ng dang mong dqi. MQt 
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dja phuong kh6ng chi lb. mOt kh6ng gian dja !)•, mQt 
thi truCmg v6i mQt cQng dOng d5n ru nha't djnh ma 
cOn bao gOm c.ic nhan tO \6 hinh nhtr van h6a, xa 
hQi, ljch str, dan tQc. Tir d6 c6 the' hie'u, "marketing 

dja phtrang Ia nhtmg ho~t dQng CU.a gi6i cht'.rc chinh 
quyCn vii cQng dOng d5n ru nh~m xiiy d1,mg va ph<it 
triCn mQt he thOng clc gi<i tri cUa mOt dia phtrong, 
dOng thCri truy'en thOng quang b<i c<ic gi<i tri d6 t6i 
cac nhb. d'Su ttr, cac nhit kinh doanh, c.ic dOi ttrc;mg 
khcich du lich va nguOn lao dQng cha't h.rc;mg cao 
nh~m thu hUt hQ t6i dja phuong de' thU.c da'y st,r 
ph<it tr:ie'n dja phuong". 

Marketing dja p11um1g vii vR11 de th11 lult da11 t1r: 
Ngity nay, c<ic dja phtrong se kh6ng the' h,r ph.it 

trie'n duvc ne'u kh6ng c6 c.ic nguOn h,rc tit ben ngoiii 
dja phtrong. Viec v~n d\lng marketing dia phuong 
v3o linh vi.re thu hUt dau hr chinh lit c.ic hO<Jt dQng 
o.ia chinh quyCn c<ic dja phuung trong vi~c nghiCn 
ciu, t'im hiC'u nhu c'au ci.ia nha d'au tu va 1am th6a 
man nhu cau ci.ia hQ khi d'au tu vao dja phucmg 
(Quelch, 2005). Theo quan die'm ci.ia Ashworth va 
cQng sv (1990), marketing dja phuung nh5m thu hUt 
d'liu h.r 111 qua trlnh, trong d6, dja phuang tO chUc 
thvc hi~n cac hoq.t dQng hu6ng de'n vi~c dclp Ung 
nhu c'au cUa kh3ch hang (nha dau h.r) m\IC ti€-u tren 
ca s6 dam baa !Qi fch xii hQi va hi~u qua kinh te', phU 
hQP v&i m\)c tit?u da d'e ra. Quan diC'm nay cha tha'y, 
marketing dja phuang la mQt qua trinh duqc thvc 
hi~n b6i cclc dja phuong nh~m dclp Ung nhu cau ci.ia 
kh<lch hang m\lc tieu, tren g6c dQ thu hUt d'au tu thl 
kh<l.ch hang 6 dciy 1a cac nha d'fiu tu ti'em nang. 

NghiCn cUu cUa Seppa K.Nairista (2003) dii chi ra 
nh6m cac nhcin tO c6 t'am quan trQng quye't djnh sv 
thtinh cOng cUa mQt dja phucmg gOm 9 nhfin tO; 
trang d6 c6 5 nhfin tO thuQc nQi bQ dja phucmg 
{haq_ch djnh, t'5m nhin va phcin tich chie'n llfQ'C, bfln 
s~c va hinh flnh dja phucmg, mO hinh hc;rp tac cOng 
- tu, 15.nh d\la dja phucmg) va 4 nhfin tO vi mO bCn 
nga0.i (daan kCt chinh ttj, thj truOng toan c'au, phclt 
triC'n dja phuong va sv trUng kh6p quy trinh). Oja 
phuang khi Iva chQn ngB.nh ngh'e hay nha d'au tu 

can thu hU:t se ph\I thuQc vao: (1) M\IC neu va nang 
Ive CU.a dja phucmg; (2) Khfl n1ing "sinh !Oi" (hay d\lt 
dUQc m\IC tiCu) cho dja phuong tit nha d'au tu hay 
nganh nghC khuyCn khich d'au tu; (3) CuOng dQ 
c;;i.nh tranh tren thj truCmg thu hUt dau tu. 

Nguy~n Huy Hoang (2017) cha r5ng, mQt dja 
phuong c6 kCho;;i.ch chie'n luqc marketing toan dien 
va rO rang se dilm bflo thu hUt d'5u h.r vOi mQt t'am 
nhin dili h\ln, htr6ng vao c<ic m\IC tiCu ph<it trit?'n b'en 
vlmg, tr<lnh tinh tr\lng v1,1n v~t. thie'u djnh htr6ng 
trong thu hUt d'au tu. C<i.c ha;;i.t dQng marketing dja 
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phuong khi d6 se g6p ph'fin thu hUt d'5u tu thee 
dUng m1,1c tiCu vii. djnh hu6ng ph<lt trie'n ci.ia dja 
phucmg. Xfiy di,mg chie'n IUQ"cmarketing dja phuang 
nh5m m1,1c dich thu hUt d'5.u tu phiti tra IOi duqc 3 
cfiu h6i chfnh: (i) Vj thChi~n 1\li cUa dja phuong trCn 
thj truCmg d'au ht; (ii) Vi tri mong muOn trong tucmg 
lai ci.ia dia phuang trt?n thj truCmg d'au tu; (iii) Gilli 
ph<lp ci.ia dia phucmg nh5m mong muOn dq.t duqc 
vj tr{ d6. 

MO h)nh nghll!n cU'u 

TrCn co s6 tham khito mQt sO mO hinh nghien ct'ru 
cUa cac tac gi8 tru&c, nh6m nghiCn afu hu6ng nQi 
dung ph5.n tich vao 5 van Oc co bfln, gOm: Co s6 h;;i. 
t'ang h6 tro- doanh nghi{!p; Che' dQ chinh sach va 
djch v1,1 cOng cUa dja phuong; MOi truOng sOng ·va 
ID.m viCc; NguOn nhcin Ive va Kenh cung ca'p 
thOng tin. 

Tir mO hlnh nghien a.'n.t dii trinh bay, tac gift xac 
dinh mQt sO gici thuye't nghien ruu Sau: 

H1: Co s6 hq. t'ang h6 trQ doanh nghiCp c6 <lnh 
huUng tich a,rc t&i sv h.ip d5.n doanh nghiep d'au tu 
vao tinh OOng Thap. 

H2: Che' dQ chinh s<lch cUa dja phtrcmg c6 8nh 
hu6ng tich a,rc t6i sl,I' ha'p d5.n doanh nghiep Oau tu 

vii.a tinh OOng Thclp. 
H3: MOi tnrOng sOng va 1am viCc c6 <inh hu6ng 

tfch a,rc t&i SV ha'p dfin daanh nghi~p dliu tu vao 
tinh OOng Th<ip. 

H4: NguOn nhan Ive cha't lw;mg cao c6 <inh hu6ng 
tfch C\,J'C t&i SV h§'p d5.n doanh nghiep &iu tu v0.o 
tinh OOng Thclp. 

HS: Kenh cung ca'p thOng tin c6 finh hu6ng tich 
a,rc t&i 51,1' h.ip d5.n doanh nghi~p Oau hr vaa tinh 
Dong Thap. 

Phllang phap nghl~n cw 

Tac gici slr d1,1ng phucmg ph<ip chQn m5.u thu~n 
tiCn, dfr Heu dlfQ'c thu th~p bAng each ph<1t bfing cciu 



BANG 1: KET QUA KllM CJNH THANG 00 cA.c Bl{N ooc ~p 

1 casah,tfnghotn.i 
doanh nghi~p 

14 0.896 

r:t["Cii"• ~9 <111nh ;.ch;, d!ch ir . , 
l..:Jlv1;Jcong_ - - L> 

3 M6itn1Cmgs6ngvc!tam"*' 6 0,742 
DJj~g~O;;.tian_~J!c _ J~:-·· -,-J~F-.-;0-,7-,-."*!"J..., 

5 
Kenh cung dp th6ng tin 
cho nhlt diSu ht 

7 0,817 

~[~~~~o-~!~!~tuva~ , p~ o.sss ~J 
l/gWi: Kif qui! thu t1* I\! piOi tJch d{J ifu alo Ide 9if 

BANG 2: KMO AND BARTLETT'S TEST -· ' 

I._· ____ K~_iser-~~yer·Ol~ln Measur~ of __ .':':' __ ·~J 

Sampling Adequacy 0,792 

.----..-._,,~pprox.Chi- ~-11 • 324,379 •• , 

Bartlett's Test of · Squa='~'--·~· -----
5pheridty j di 

~~--~~C::::~5,~g.-~~~r·~-~-.ooo--~~J 
20 

h6i khiio sat trvc tie'p de'n tay dOi tuvng nha dau tu 

trong nuUc va quOc te' (trong d6 120 nha d'5.u tu d5 
de'n dau tu t\ii DOng Th<lp, sO cOn l~i lb. 6 dja phuang 
kh<ic) giai do~n tlr ngay 01/07/2022 de'n ngay 
01/08/2022, v&i cO m§u nghien ruu d1,t kie'n Ia 220. 
Ke't qua nghiCn ruu cho thfi'y, c6 205 phie'u khtio s<lt 
dq:t cha't lu~g va 15 phie'u khao sat bi loq:i vi c6 
nhfeu cau h6i dap vien b6 qua ho~c d<i.nh gia cUng 
rnQt rnUc dQ cho nhieu cau h6i. Gic sO li~u duc:;rc tac 
gici ma h6a va sU d1,1ng ph'an mem SPSS dC' phfin tich. 

Ket qu' va th'o lu~n 

Klt qud kllm dfnh thang do 

Ke't qua kie·m djnh thang do Cronbach's Alpha 

(Being 1) cha tha'y, ta't ca cac nh8.n tO trong thang do 
d'Cu dq:t dQ tin c~y v&i hi$ sO Cronbach Alpha> 0,6 va 
h~ sO tmmg quan bie'n tOng deu > 0,3. 

Bie'n phv thuQc v&i 4 bie'n quan sat h1$s5Cronbach 
Alpha = 0,855, vi v~y ke't qua thang do dq:t yeu c'au 
dC' dlta vao ph5.n tich tie'p theo. 

Ket quri plul11ticli11l1/i11 tOkhtln1 ph& (EFA) 
KCt qua xlr I}' sO li~u (Biing 2) cho thfi'y, h~ sO 

KMO = 0,792, hi$ sO Bartlett= 324,379 va c6 }' nghia 

thOng kC v&i dQ tin cay 95°/o d~t yeu c'fiu. 

TArcHINH "'1lfdng 1ma2r::.'O 

Sau khi ph5n tich EFA, k)' thu~t PCA (Principal 
components Analysis) v&i phCp xoay Varimax, tfi't ca 

ciic H~ sO tiii nh5n tO (Factor loading) > 0,5; H~ sO 
Eigenvalue = 1,973 va ph'5.n tram phuong sai trich 
(Percentage of variance) 70,43'Yo > 50%. Do d6, ke't 
qua EFA dq:t yeu c'au de· dua vao phcin tich hOi quy. 

Klt qud phdn tlch h61 quy b~I 

Thang do cacbiCn dQc l~p bao gOm 41 biCn quan 
sat, sau khi phiin tich EFA, nghiCn ct'ru rUt trich 
duqc 5 nhiin tO de' dua vao phiin tich h'Oi quy. 

Ke't quci kiC'm djnh rnO hlnh nghiCn Wu bfing h'Oi 

guy tuye'n tinh bQi gifra c<ic nhiin tO sv hfi'p d~n d'5.u 
tu (Being 3) cho tha'y, di 5 nh5n tO tcic dQng dll'0'11g v&i 
ccic nh8.n t5 aia th\l'C trq;ng thu hilt dau tu 6 mUc Y 
nghia P < 0,05. H~ s5 ph6ng dq;i phuong sai VIF deu 

< 10, nCn kh6ng c6 hi~n nn;mg da cQng tuye'n. Giel trj 
F 6 mt'rc Y nghia th5ng kC Sig. = ,000 cha tha'y, rn6 
hinh h'Oi quy x5y d\tng d1.1Qc Ia phU hqp v6i bQ dfr 
li~u thu th~p d1.1QC. HI$ s5 R2 di'Cu chinh cha tha'y, dQ 
tucmg thich aia rn6 hinh Ia 70,3%, hay n6i each khac 
khocing 70,3% S\I' bie'n thiCn aia bie'n phv thuQc thvc 
tr;:i.ng thu hilt d'5.u tu d1J'Q'c gifti thich b6i 5 nhiin tO. 
MOi quan h~ nh8.n qua gifra c.6.c nh8.n tO thu hilt dau 
tu d5i v6i thi,rc tr~ng thu hilt dau tu di,ra tren ke't qua 
ph5n tich h'Oi quy bQi aia nghiffi ruu d1.1Qc the· hil$n 

b3ng phtrong trinh h'Oi quy chua'n h6a nhu sau: 
5HD =0,321CSHT+0,153 COCS + 0,364 MTLV + 0,517 NNL + 

o,125m 
Nghla Ia: Sv thu hUt dau ttr vao Tinh DOng Th<ip c 

0,321 (Co s6 h~ tang) +0,153 (Ch~ do chinh sach va djch 
VV cOng) + 0,364 (M6i trtn'mg s5ng va Jam viec) + 0,517 
(NguOn nh5n Ii.re)+ 0,125 (KCnh rung ca'p th6ng tin). 

K€t lu~n va h.Bm j chfnh s8ch 

Kltlu~n 

Ke't qua nghiCn c&u cho tha'y, cac nh5n tO 
marketing dja phll'0'11g tac dQng de'n thu hUt dau tu 
ty.i tinh OOng Thap gOm 5 nh6m nh8.n tO: Co s6 hy. 
t'ang h6 trq doanh nghiep; Che' dQ chinh s<ich va 
djch V\J c6ng CU.a dja phuong; M6i trubng s5ng va 
Jam vi~c; NguOn nhiin Ive; :KCnh cung ca'p thOng tin 
cho nha d'au tu. Trong d6, nh6m nh5.n tO Ngu'On 
nhiin Ive <inh hu6ng my.nh nhii't. 

HQm Y chlnh sdch 

DC' thu hilt cac nha dau tu vao tinh DOng Th<ip, 
tren co s6 ke't qua nghiCn Wu, bai bao de xua't rnQt 
s5 ham y chinh sach nhu sau: 

1111111/11!i1, co s6 hi;l tang h6 trq doanh nghil$p: DOi 
v6i DOng Th<ip, trong cic nhan tO ca'u thanh Co s6 hi;'! 
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t'ang h6 trQ doanh nghi~p, thl 2 bie'n thuOc ve chi phi 
Iii gi<i dien (2,93) vii gi<i nu6c (3,0) bi nhil dau tu dclnh 
gicl tha'p. Ben ~nh d6, cache thOng ng5.n hang (3,77) 
va he thOng thOng tin (3,96), he thOng cap dien (3,82) 
duqc d<inh gi<i cao nha't. Nhu v~y, 2 nhB.n tO bj dcinh 
gi<i tha'p, thi ph;:i.m vi Tinh kh6ng quye't djnh dU'Qc 
ma ph1,1 thuQc vao chinh s<ich gifi phi clla Trung ucmg 
quy djnh, cOn c<ic nh5n tO dl!Qc d<inh gi<i cao l\li chfnh 
Iii st,rchU dQng thie't l~p h\l t'ang c:Ua dja phucmg. DiCu 
niiy chUng minh SV' nO h,rc ctia Tinh DOng Th<ip trong 
nhlrng ho\lt dQng qu<'in I)' ma Tinh c6 thC' chU dQng 
tht,rc hien. Tinh can tie'p h,tc c0 g~ng thco chi'Cu huUng 
tOt nhtr hien nay, dOng thOi kie'n nghi v6i Chlnh phti 
hO tro gia dien, nu6c cho cac doanh nghiep trong 
tUng giai doi:in dau tu dOi v&:i tinh DOng Th<ip. 

1111( liai, chC dQ chinh sach va djch Vl,l c6ng: Anh 
hu<'mg tir chinh quyCn dia phtrong (trong sO 3,17) va 
s1,1 h6 lTQ clla cac co quan an ninh (trong sO 3,25) 
duqc d<inh gl<i tha'p nha't. Tinh OOng Th<ip can luu y 
c<ii each cac van dC nay hon trong thOi gian t6i, Jam 
tang Sl,l' hai IOng cUa cac nha d'au hr v6i dja phucmg. 
Nguc;rc l<Ji, Chinh sach 1.1ll. dai d'au hr (trong sO 3,82) 
va Djch Vl,l hanh chinh ph<ip 1y (tTong sO 3,59) dtrQC 
c<ic nha d'au hr dflnh gifl cao nha't. Di'eu nay khing 
djnh nhfmg cO gling to 16n CU.a tinh OOng Thflp 
trong nhfrng nam vira qua chi sO ni'ing h,rc c;;tnh 
tranh ca'p tinh (PCI) lu6n n~m trong vi tri hang Oau 
cUa cit ntr6c qua c<ic nlim. 

1111( ba, m6i tnrbng sOng vii Ihm viec: Khi d'5u hr 

vao mQt dja phtrcmg, cac nha dau tu (th~m chf ke· ca 
gia dinh ho) se ph<li thuCmg xuyi.!n sOng va tam viCc 
Jau dili t<Ji dja phucmg d6, vi v~y nhfln tO nay nha 
dau tu ra't quan tam. Tht,rc tC 6 DOng Th<ip c6 qua ft 
die'm van h6a, vui chcri, chua d<ip Ung duqc nhu c'au 
sinh sOng va tam viec t<Ji dja phucmg. Nguc;rc l;;ti, 
nguOi dfin than thien duqc cac nhil d'au hr d6nh gi<i 
tOt. CQng dOng dfin cu c6 '•ai trO ra't quan trong 
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trong viec cling cO va khue'ch tnrong hinh ltnh cUa 
dja phuong. Thai dQ va hanh vi CU.a Ctr diln dja 
phuong se c6 tac dQng Heu et,rc hay tich et,rc, tn,rc 
tiCp hay gi<ln tiCp kh6ng chi dOi v6i viec thu hUt nha 

Oau tu cUa dia phucmg ma cOn 3nh hu<'mg m<Jnh me 
dCn mlrc dQ trung thanh cUa ho dOi v&i dja phucmg. 
Do d6, ra't can c6 kC ho;;tch chiCn luqc truyCn th6ng 
de' nguOi dfin tha'y duqc vj tTi clla minh trong mQt 
chie'n luqc tOng the' marketing dja phucmg nh~m 
ph<it trie·n kinh tC xa hQi mQt ccich Den vfrng hcm. 

T/11( flt, nguOn nhfin h,rc: T~n dl,lng dtrQc nguOn 
nhcin h,rc gia re chfnh 1a mQt tTong nhtmg 1y do ma cac 
nha d'5u tu dCn v6i Viet Nam n6i chung va tinh DOng 
Thfip n6i neng. NguOn lao dQng git. re dOi dao chinh 
1a mQt trong nhfrng 1y do ma cac nha dau tu dCn v6i 
ViCt Nam, tuy nhiCn, nha dau tu lu6n ditnh glfi them 
va'n de v'e n5ng h,rc dQi ngli qulin I}'. Tinh DOng Thcip 
c'an c6 chfnh s<lch tOt dC' dl:to t<JO, ph<it trie'n, thu hUt 
dtrQc nlu'eu nhiln h,rc cha't IU'QTlg cao cho dja phuung. 

Tin( 11if111, kCnh cung ca'p th6ng tin cho nhl:t Oau tu: 
Da sO c<ic nhl:t dau hr rim kie'm th6ng tin tir nhiCu 
nguOn khflc nhau, trang .. vcbsitc c:Ua Tinh Iii no:i c6 
nhi'Cu nha &u hr tham khiio (lTQng s53,61). TiCp theo 
1a nguOn th6ng tin tir BQ KC ho<;1ch va D'au tu (trong 
sO 3,54) va LiCn minh Thuang m<ili va C6ng nghiep 
ViCt Nam chi nh<inh Un Tho v6i tTQng sO 3,42. Tuy 
nhiCn, diCu quan lTQng chfnh la cha't luvng cUa th6ng 
tin rung c5p. Trang website cUa Tinh duoc nhi'Cu nha 
Oau hr tham kh<io, nhUTig ho !;;ti dfinh gia cha't hrc;mg 
th6ng tin kh6ng cao so v6i cac nguOn kh<ic. KCt qua 
khcio sat cho tha'y, cite nha &iu tu ra't tin hrOng vao 
th6ng tin ma dOi tac cUa ho rung ca'p. Ben c;;tnh d6, 
th6ng tin c6 duqc tir cac hQi chq, tnen lam ho~c ru cac 
c6ng ty nghiCn Wu thj truimg l;;ti dtrQc c.ic nhit &iu 
hr dflnh gift cao han. 0 
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